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Programa Disefio en comunicacion visual 3C

CARRERA: LICENCIATURA EN DISENO EN COMUNICACION VISUAL (PLAN 2021)
FACULTAD DE ARTES, UNLP

ANO EN QUE SE CURSA: TERCERO

MODALIDAD: TEORICO/PRACTICA

SISTEMA DE PROMOCION: DIRECTA

CARGA HORARIA SEMANAL: 6 HS.

CURSADA: ANUAL

Contenidos minimos

Gréfica de impresosy virtuales. Diagramacion y tipografia. Legibilidad. Imagen. Aspectos
sintacticos, semanticos y pragmaticos. Sistematizacién de publicaciones. Diagramacién de
identidad/sistema. Factores intervinientes en una pieza editorial. Los medios. El discurso. La
informacion. Habitos de lectura. Direccion, secuencia, tiempo e interaccion con el lector.
Continente y contenidos. Espacio grafico. Espacio visual. Estructuracién del campo visual. Estilos
visuales. Pagina, caja, columnas y filas. Concepto de grillay no grilla. Puesta en pagina. Tipografia,
variantes y usos. Funcién semantica de la tipografia. La imagen. Convivencia de imagenes y
textos. Criterios de jerarquizacion y orden. Sistemas editoriales. Particularidades de la
comunicacién multimedial. La pantalla como espacio visual. Comunicacién e interactividad.
Secuencias interactivas de interfaces graficas. La comunica-cion visual en el desarrollo de
interfaces. Arquitectura de la informacién y usabilidad. Accesibilidad. Medios y soportes digitales.
Nuevos formatos: comunicacion en la web. Dispositivos y particulari-dades. El disefio en la red.
Disefo responsive y dispositivos moviles. Aplicaciones. Almacenamiento, transferencia e
impresion.

Objetivo general

Desarrollar habilidades para realizar investigaciones de campo, que permitan profundizar la
capa-cidad para el andlisis critico y la formulacién de hipétesis, adquiriendo habilidades para
producir piezas de disefio que respondan a las funciones comunicativas que estas deban asumir.

- Conocer la problemética del disefio de informacidn estética y de informacion dinamica. La especi-
Odijleti s @spredifidios sus condicionantes y valoracién como soportes de comunicacion.

- Aprender a interpretar a los emisores, sus mensajes y a considerar la influencia del contexto en el
que operan y las caracteristicas y expectativas de las audiencias.

- Conocer y experimentar los pasos metodoldgicos para asistir en el area de disefio de informacion.
- Ensenar el disefo editorial en medios graficos y medios multimediales, el disefio de informacion
como eje temdtico del nivel.

- Propiciar que Ixs alumnxs experimenten y comprendan el comportamiento de todos los elementos
que intervienen en un espacio visual.

- Descubrir los principios fundamentales de la diagramacion y las distintas alternativas de orden

y jerarquizacion que posibilitan las variables de articulacion texto-fondo-imagenes aplicables en
cualquier pieza de comunicacion.

- Incorporar conocimientos tedrico-conceptuales que permitan intervenir en el fendmeno transme-
dia, aportando soluciones desde la comunicacién visual.

- Conceptualizar las diferentes problematicas como sistemas coherentes, interactivos y dinamicos
insertos en un entorno fisico y cultural en permanente modificacion.

- Conocer la problematica del disefio de informacion estatica y de informacién dindmica. La especi-
ficidad de cada medio, sus condicionantes y valoracion como soportes de Comunicacién
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Contenidos

Los contenidos de la materia estan desarrollados de menor a mayor complejidad de primer a quinto
afo respectivamente. Los primeros afios el desarrollo de los trabajos practicos esta enfocado mas
a una busqueda experimental tedrico/préctica para que los alumnos incorporen la mayor cantidad
posible de herramientas y metodologias para la practica del disefio.

A partir de tercer y cuarto ano los trabajos practicos, que siguen siendo experimentales, comienzan
a tener una mayor vinculacion con la préctica profesional real. En quinto afo los alumnos desarrollan
una tesina de grado que implica resolver una problematica real.

Disefio de informacion impresa: funcional, didactica y persuasiva.

Medios gréficos de comunicacion. Clasificacion. Circuito editorial.

Tipografia. Grilla. Diagramacién.

Libros, revistas, periddicos y otras publicaciones. Dinamica especifica de cada medio. Anatomia y
estructura.

Relacién sistémica entre cédigos de comunicacion icénicos, lingliisticos, cromaticos, estructurales.
Valorizacion, roles y jerarquias.

Imégen e ideologia. Competencia y mercado de insercion.

Disefio de informacién dindmica:

Concepto de tiempo. Relato grafico. Secuencialidad. Sistemas multimediales.

Internet. La pagina Web. Publicaciones electrénicas.

Elementos comunicacionales

Conceptos e implementacién

Soporte/ material visual, virtual. Costos. Mercado. Clasificacion

Tipografia / familias. Correcciones 6pticas. Proporciones. Tipografia como texto. Tipografia como imagen.
Legibilidad. Fuentes. Mercado.

Imagen / modos de representacion. Variables tecnoldgicas. Estatica y dindmica.

Areas de trabajo. Plano, espacio, movimiento.

El proceso de disefio. Metodologias.

Diseiio de informaciéon de baja complejidad

Disefio para informacién, entretenimiento y difusion cultural.

Editorial. Libro. Plaquetas tipograficas. Libro de artista. Sistema tipografico para ediciones. Siste-
matizacion de ediciones. Ediciones independientes. Troqueles. Sistemas de impresion. Acabados
superficiales. Investigacion y andlisis. Disefio y diagramacién. Contenido estructural. Procesamiento
de la informacién. Produccién. Circuito editorial.

Diseio de informaciéon de mediana complejidad

Secuencia. Continuidad. Editorial. Revista y mercado. Revista cultural independiente. Fasciculo. Cir-
cuito de distribucion. Disefio para informar / persuadir / educar. Desarrollo de estrategias. Informa-
cién. Redundancia y ruido. Creatividad y comunicacién. Condicionantes tecnoldgicas.

Diseio de informacién de alta complejidad

Infografia impresa y digital. Edicién de la informacién verbal y gréfica. Sintesis informativa. Infogra-
mas. Mapas. Folleto/tipos de plegado para la distrubucién/jerarquizacién de la informacién. Con-
texto. Funcién. Usuario. Disefio de informacion en packaging. Distribuciéon de la informacién en es-
pacios 3D. Disefio para redes sociales/aplicaciones. Estrategia para posicionamiento de productos.
Interaccién del mensaje literal/mensaje metaférico para informar/persuadir.
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REGIMEN DE CURSADA

La regularizaciéon depende de la aprobacién del 100% de los trabajos practicos. Esto implica que los
alumnos sean evaluados constantemente. Definimos las consignas para la evaluacion de la siguien-
te manera:

- Trabajos practicos.

- Ejercicios de experimentacion creativa visual.

- Practica de observacién en terreno.

- Lectura de bibliografia obligatoria y apuntes de cétedra.

- Clases expositivas.

- Apoyo audiovisual

- Exploracién en Internet.

La asistencia a las clases es obligatoria durante todo el afio lectivo, y las horas de cursada son tiem-
po de trabajo especifico del alumno, y no un espacio de mera correccién de trabajos ya realizados.
Dentro de las mismas se dictaran clases tedricas.

Los ejercicios serédn grupales y/o individuales, segun los temas y objetivos.

Se efectuaran entregas parciales con caracter obligatorio, que seran debidamente notificadas a los
alumnos, y que serén evaluadas por el docente respectivo.

Los resultados de estas evaluaciones constituiran, tanto para el docente como para el alumno, un
estado de situacién de los trabajos practicos, lo que evitara resultados sorpresivos en la evaluacion
final. El no cumplimiento de estas instancias seran tomadas como no satisfactorias.

La evaluacion se define en relacién a los objetivos basicos de la materia, y a los objetivos especificos
de cada ejercitacion, que seran enunciados expresamente por los docentes, en cada caso conjunta-
mente con el enunciado del TP.

La calificacion final no necesariamente debera coincidir con el promedio de las obtenidas durante el
afno, y se tendrd en cuenta la evolucién del alumno.
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