
 

 

Área Estratégica / Ciclo básico introductorio 

Nombre de la asignatura 

Ergonomía y Diseño centrado en personas 

Régimen de cursada Anual 

Carga horaria semanal 4 horas 

Carga horaria total 128 horas 

Objetivos  

 

Observar, analizar y detectar los factores ergonómicos operantes en el proceso de 

diseño de productos, ambientes e interfaces. 

Desarrollar procesos y prácticas metodológicas para optimizar los sistemas 

ergonómicos del sistema de objetos y sus relaciones con el usuario tendientes a 

mejorar el bienestar, la salud, la seguridad, la protección, el confort, y la accesibilidad 

tanto en productos tangibles como en interfaces virtuales. 

Desarrollar procesos de productos e interfaces desde la noción del reconocimiento 

de las habilidades de las personas contribuyendo a la mejora del entorno objetual. 

Resolver problemas ergonómicos y de usabilidad fomentando las prácticas 

investigativas, resolutivas y de innovación en sistemas, procesos, productos e 

interfaces. 

Contenidos Mínimos 

Introducción al diseño, ergonomía y diseño centrado en el usuario. Ergonomía física. 

Sentidos, receptores y percepción. Antropometría. Sistemas sujeto-producto. 

Interfaces, información y procesos de medición. Señales auditivas y visuales. 

Instrumentos de control y mando. Entorno físico. Barreras y consideraciones 

ambientales. Investigación de usuario. Proceso de desarrollo de objetos, productos, 

sistemas e interfaces desde el usuario. Problemas de diseño desde la interacción y 

experiencia de usuario. Pruebas de usabilidad. Diseño inclusivo y accesible. Diseño 

responsable. 

 



 

 

 

 

Área Estratégica / Ciclo superior profesional 

Nombre de la asignatura 

Gestión de diseño 

Régimen de cursada Anual 

Carga horaria semanal 4 horas 

Carga horaria total 128 horas 

Objetivos 

Fortalecer las competencias necesarias para realizar una adecuada oferta de sus 

servicios profesionales como diseñadores industriales y/o para facilitar la inserción 

en el mercado laboral actual. 

Incorporar conceptos sobre escenarios para el diseño de productos desde una 

visión integral y construir las herramientas necesarias para poder llevar adelante un 

proyecto de desarrollo de producto dentro del ámbito organizacional. 

Ejercitar el rol de los estudiantes como diseñadores y diseñadoras industriales 

dentro de un marco de interacción con otras áreas y disciplinas 

Desarrollar las herramientas necesarias para poder llevar adelante un proyecto de 

desarrollo de un producto dentro del ámbito organizacional a partir de conocer, 

comprender y realizar las diferentes etapas que lo conforman, adquiriendo 

habilidades que les permitan desarrollar su rol como Diseñador/a Industrial dentro 

de un marco de interacción con otras áreas y disciplinas. 

Generar capacidades y habilidades que les permita a los estudiantes analizar, 

evaluar y realizar la presentación de sus proyectos. 

Contenidos Mínimos 

Gestión de diseño, definición y características. 

Gestión estratégica: Plan de negocios. Definición de negocio, finalidad, objetivos y 

metas de una organización. Metodología analítica de proyecto. Modelo Canvas. 

Gestión de mercado: Investigación de mercados. Mercado estratégico y Mercado 

operativo. Análisis de contexto general y específico. Mercado Consumidor, 

competidor y proveedor. Plan de mercado. Estrategias genéricas. 

Gestión de recursos: Estructura organizativa de la empresa. Necesidad de personal 

y sus principales funciones. Análisis de coordinación de tiempos y tareas. Diagrama 

de Gantt. 

Gestión financiera: Estructura de costos. Estado de Resultado. Indicadores de 

viabilidad. Punto de equilibrio. Contribución marginal. Flujo de fondos. 

 



 

 

Área Estratégica / Ciclo medio disciplinar 

Nombre de la asignatura 

Métodos del diseño 1 

Régimen de cursada Cuatrimestral 

Carga horaria semanal 4 horas 

Carga horaria total 64 horas 

Objetivos generales 

Comprender las diferentes metodologías para el abordaje del proyecto de diseño y las 

implicancias ideológicas, históricas y culturales que se vinculan a las mismas. 

Desarrollar instrumentos de proceso, análisis y praxis proyectual como técnica de 

clasificación, abordaje y detección de oportunidades de diseño. 

Contenidos mínimos 

Naturaleza del hecho proyectual. Reflexiones en torno a los métodos. Planeación de 

un proyecto de diseño. Aportes teóricos de otros campos del conocimiento. Etapas 

del proceso proyectual. Fundamentos del diseño industrial. Descripción sintética de 

un proyecto de diseño. 

El diseñador como un sistema autoorganizado. Relación entre la teoría analítica del 

proceso de diseño y las praxis. 

 



 

 

Área Estratégica / Ciclo medio disciplinar 

Nombre de la asignatura  

Métodos del diseño 2 

Régimen de cursada Cuatrimestral 

Carga horaria semanal 4 horas 

Carga horaria total 64 horas 

Objetivos generales 

Comprender las diferentes metodologías para el abordaje del proyecto de diseño y las 

implicancias ideológicas, históricas y culturales que se vinculan a las mismas. 

Desarrollar instrumentos de proceso, análisis y praxis proyectual como técnica de 

clasificación, abordaje y detección de oportunidades de diseño. 

Contenidos mínimos 

Pensamiento de diseño para innovar. Métodos y técnicas para el desarrollo para 

croquis y bocetos sencillos. La creatividad y su estimulación. La etapa académica. El 

diseño industrial en la cadena de valor. Ideología y metodología del diseño. 

Clasificación de métodos de diseño. Desarrollo del producto. Relación entre la teoría 

de búsqueda de propuestas en el proceso de diseño y la praxis. 

 



Área Estratégica / Ciclo medio disciplinar 

Nombre de la asignatura 

Economía política e industria 

Régimen de cursada Anual 

Carga horaria semanal 4 horas 

Carga horaria total 128 horas 

Objetivos 

Introducir los conceptos e instrumentos fundamentales de la economía política y de la 

política industrial como reflexión disciplinaria contextualizada en el país y la región. 

Analizar y conectar la noción de las grandes tradiciones, escuelas y grupos de 

pensadores concentrándose en los supuestos teóricos principales y su relación con la 

historia económica y productiva nacional. 

Abordar aportes significativos al pensamiento económico político e industrial desde el 

análisis de las principales posiciones y controversias acerca del desarrollo productivo, 

condicionamientos, rol del estado y trayectorias actuales para la incorporación de 

conocimiento en la industria. 

Contenidos 

Introducción a la economía política. Teorías políticas y económicas. Características de 

la industria. Relaciones de mercado: monopolio, oligopolio y competencia. Formación 

de precios. 

Relación entre el Estado y la industria. Modelos de desarrollo y políticas productivas. 

Sectores estratégicos. Desarrollo industrial sostenible. Relaciones laborales. 

Endeudamiento externo y fugas de capitales. Economía real y distribución del ingreso. 

Recursos naturales y modelos de protección ambiental. Cadenas de valor y cadenas 

globales de valor. El carácter orgánico de capital dominante. 

 


