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Carga horaria semanal: 4 horas semanales tedrico-practicas.
Fundamentacion de la materia:

El disefio es una disciplina que no sdlo engendra realidades materiales, sino que
también cumple una funcién comunicativa. Es verdad que apenas se ha prestado
atencion a este aspecto durante décadas, porque lo que centraba la atencién de los/as
disefadores eran las funciones practicas, es decir, el rendimiento técnico de los
productos, el disefio de sus elementos de manejo, o la cuestién de la satisfaccién de
las necesidades.

Ahora bien, si observamos las producciones de objetos disefiados podemos comprobar
que éstos no sélo tienen un valor utilitario: el disefio, al igual que otras disciplinas,
carga de valores estéticos e ideoldgicos que transforman al objeto en un producto
cultural, capaz de describir las caracteristicas sociales, econdmicas y culturales de una
época en particular.

El disefio se basd durante mucho tiempo en supuestos principios cientificos, como por
ejemplo la ergonomia, donde se recurria Unicamente al pensamiento cartesiano puro.

Las reflexiones tedricas de Siegfried Maser (1972) iniciaron una nueva era de estudios
sobre la teoria del disefio, los principios filoséficos en especial se renovaron
sucesivamente. En la Escuela Superior de Disefio Offenbach se desarrollé en los afios
setenta, en base a esos estudios, la teoria comunicativa del producto, sustentada
fundamentalmente por la semidtica. En correspondencia con esta era de una nueva
teoria del disefio, tuvo lugar en los afios ochenta un renacimiento del disefio expresivo.
Palabras como Menphis, Nuevo Disefio, o microelectrénica, aluden sdlo a algunas
tendencias. Las exposiciones de disefio internacional revelan en sus muestras de
productos la multiplicidad de estrategias proyectuales. Esta diversidad viene
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acompafiada de una nueva teoria que se extiende por el mundo, la semdntica del
producto, que tiene su origen en la mencionada teoria comunicativa del producto.

El peligro de una desconexion de la realidad social y tecnoldgica se asocia de manera
ostensible con una teoria comunicativa del producto. A mediados de los afos sesenta,
Fred Staufenbiel, proclamé que el disefio (la creacion de la forma) establecia la unidad
del “valor cultural” y del “valor de uso” del producto. Este concepto situd al disefio
como parte integrante de la politica social, econdmica y cultural de un pais,
permitiéndonos establecer un enfoque integral del disefio y analizarlo desde tres
aspectos: 1. la utilidad prdctica y/o instrumental, 2. como objeto de comunicacion
social y 3. como objeto de percepcidn sensorial.

|ll

Las funciones simbdlicas

Es el sector de las funciones comunicativas del producto y sélo en los ultimos anos de
la historia de la evolucién del disefio, ha comenzado a cobrar importancia.

Aparentemente la simbologia no existia en la tradicion del funcionalismo. Se trataba,
sobre todo, de traducir las funciones practicas del producto, de tal modo que se
alcanzara un alto grado de orden: “la forma sigue a la funcidon”. De una manera mas o
menos intuitiva se resolvian las funciones indicativas; de esta manera se optimizaba el
manejo de un producto de cara al usuario.

Los resultados eran a menudo mas ideoldgicos que funcionalistas. Asi el primer
funcionalismo de los anos veinte ya era un “simbolismo confesado”, puesto que se
erigio él mismo como signo del progreso tecnoldgico.

Las dificultades en la aproximacién a las funciones simbdlicas, en la practica de la
profesion del disefio, se presentan al no existir por ejemplo “un diccionario de
significados” para los productos. No existe tampoco regla alguna en la estética formal,
o precedentes empiricos como en el sector de las funciones indicativas. Los
significados simbdlicos solo se pueden extraer del contexto socio cultural en cuestion.
Las funciones indicativas se orientan, en primer lugar, hacia el producto mismo, en
cambio las funciones simbdlicas, funcionan como mensajes de fondo, “remiten a
diversos contextos en los que se percibe el producto”. Los productos se convierten
mediante asociaciones mentales en simbolo de su contexto de uso, o bien en
situaciones histdricas y culturales, en signo de una parte de la historia vital”.

Esta concepcidon nos amplia nuestro campo de accién y nos hace reflexionar sobre
numerosas expresiones tomadas de la linglistica y de la semiologia. En nuestro
vocabulario apareceran con frecuencia los términos “comunicacion”, “sistema de
informacion”, “transmisién de un mensaje”, o las palabras “cédigo”, “signo”,
“significado”, “simbolo” e incluso “connotacion”. Mas alla de esos empleos
terminoldgicos, érealmente puede considerarse que el objeto industrial depende de
un sistema semiolégico derivado de la lingliistica? La respuesta puede venir de la
utilidad del empleo de analisis semioldgicos en diferentes productos de disefio o de
como éste colabora con ellos. En los estudios ergonométricos, la semiologia es una de
las herramientas susceptibles de ayuda en el andlisis y, en particular, de ayuda en el
estudio de los sistemas hombre-maquina (por ejemplo, el estudio de la percepcion de
las sefales y de la relacidon entre un operador y una pantalla de control). Las nociones
de signo, significado, significante, significacion, cddigo, motivacidon, simbolo,
paradigma, sintagma, etc., son inmediatamente operativas para el psicélogo, y lo serdn
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para el ergonomista. En el sistema hombre-mdquina los hombres no se comunican
Unicamente por medio de palabras, sino también con la ayuda de signos.

En lo que respecta a los objetos y productos industriales, el trabajo del disefiador/ra
concreta igualmente el empleo de la semiologia como soporte de analisis. En efecto,
no puede existir disefio industrial o concepcién de productos sin una intencién de
comunicar. Volvemos a encontrar esta intencién a cada paso de la metodologia de las
empresas o de nuestro trabajo. Podemos citar algunos ejemplos:

- Para la firma Braun, el papel de la comunicacién consiste en transmitir en términos
claros y comprensibles los multiples aspectos funcionales de un objeto.

- Para la firma Olivetti, el disefio es una metodologia de interpretacién del sentido de
un objeto en el espacio, una investigacién analitica, una recomposicién de su funcién y
de su empleo.

- La firma Benetton, en el campo textil, basa toda su estrategia sobre la comunicacién
de los productos (armonias de colores se adaptan rapidamente a la moda y a los
distintos mercados).

En fin, si los relojes Swatch parten de un principio conceptual de modularidad que
permita el intercambio de partes y de reduccién de los componentes para la
fabricacion, esta flexibilidad tiene por objeto proponer una diversidad de modelos y
una variedad de mensajes socio-culturales individualizados. Esta intencién de
comunicar conlleva, por parte del usuario-receptor, comportamientos y reacciones
verificables.

8) Objetivos generales:

e Proporcionar una mirada comunicacional en la practica del disefio industrial, que
complemente la mecdanica de desarrollo de producto aprehendida en los Talleres de
Disefio.

e Entrenar al estudiante en la modalidad de observacidn de los productos industriales
como objetos sociales, simbolos comunicacionales de su época y contexto.

e Incorporar en las herramientas y variables del proceso de disefio, las operaciones
proporcionadas por “los discursos sociales” y “las figuras retoricas”, propias de la
semiologia.

e Entender que los objetos de disefio son portadores de mensajes, y que los mismos son
susceptibles de ser decodificados, reconociendo en ellos diferentes discursos que dan
testimonio del entorno (tiempo/espacio) de su creacion.

9) Contenidos
10) UNIDAD 1: “EL OBJETO DE DISENO COMO DISCURSO”

CONTENIDOS DE LA UNIDAD TEMATICA: Los sistemas de comunicacién dentro de la
sociedad. Condiciones de produccién y condiciones de reconocimiento. Concepto de
discurso. Discurso de imagen. Concepto de icono e iconologia. Estudios de los discursos
implicitos en un objeto de disefio. Concepto de discurso predominante y subordinado.
Discurso tecnoldgico, discurso social, discurso de ostentacién de poder, discurso kitsch,
discurso glamoroso, discurso afectivo, discurso politico, discurso fantastico, discurso
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ludico, discurso innovador, entre otros. Instancias de produccidn e instancias de
reconocimiento.

UNIDAD 2: “POST-PRODUCCION”

CONTENIDOS DE LA UNIDAD TEMATICA: Posproduccién, el concepto de la reutilizacién de
aspectos formales / culturales, asentados en el inconsciente colectivo, en productos de
disefio como parte de la estrategia de producto. Decodificacién morfolégica. Identidad en
disefio.

UNIDAD 3: “HACIA UNA POETICA FUNCIONAL”

CONTENIDOS DE LA UNIDAD TEMATICA: Introduccién a la retérica clasica. Funcién de la
retérica. Forma y retérica. Forma y sentido. Los tres niveles del mensaje: perceptivo,
denotativo, connotativo.

El nivel cero en los objetos de disefio. Relaciones Sintagmadticas y Paradigmaticas. El
sistema Digital y Analdgico.

Operaciones retdricas: adjuncidén, supresién, sustitucion, intercambio. Relaciones
retdricas: identidad, similitud, diferencia, oposicion. Figuras retdricas: repeticion,
comparacién, acumulacién, antitesis, elipsis, circunloquio, suspension, hipérbole, litote,
metafora, metonimia, inversién, homologia.

UNIDAD 4: “LA INMATERIALIDAD DE LOS OBJETOS”

CONTENIDOS DE LA UNIDAD TEMATICA: La inmaterialidad en los objetos, el avance de la
tecnologia en los objetos de disefo industrial y el impacto en la materialidad de los
mismos.

Analisis de los nuevos sistemas de comunicacion en objetos de alta tecnologia.

Repercusiones de la microelectrénica en el disefio, aplicaciones de la microelectrénica,
metafora, relacion con el/la usuario e influencias en el disefio.

Valores de los objetos, desmaterializaciéon y miniaturizacién de elementos que componen
la realizacién de un producto de disefo industrial.

11) Metodologia de trabajo:

La metodologia de trabajo considera tres aspectos indisolubles para el desarrollo de los
trabajos practicos:

1.- El trabajo practico comenzara con una explicacion tedrica acompafiada de imagenes y
resoluciones anteriores de trabajos de caracteristicas similares, de modo de orientar al
estudiante en el objetivo buscado.

2.- Una segunda instancia de caracter netamente proyectual / practico, se centrara en la
elaboracion del proyecto en base a la construccién de resoluciones de caracter formal,
expresadas en bocetos bi y tri dimensionales, verificando la incorporacion de los
contenidos vertidos en la primera instancia. En esta etapa el/la estudiante se concentrara
en la produccién de alternativas y la verificacion comunicacional de las mismas.
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3.- Tanto en las instancias de elaboracién como en la etapa final del trabajo practico, se
recapacitard sobre la tarea desarrollada a modo de correccién grupal y de reflexion
conjunta sobre el desarrollo de los trabajos. Esta etapa es considerada clave debido a que
posibilita al estudiante reconocer el trabajo de los compaferos/as y los diferentes
enfoques definidos para una misma tematica.

12) Modo de evaluacion:

En cuanto al procedimiento de evaluacidn, estdn las instancias de entrega de trabajos
practicos y, una o dos instancias de parcial, siendo esta ultima donde se abordan los
contenidos tedricos de la asignatura; cada una de éstas, ademds, cuenta con su
correspondiente recuperatorio.

En los trabajos practicos se contemplan distintas variables que se consideran pertinentes a
la hora de calificar a los/as estudiantes, tales como: la asistencia, la participaciéon en clase,
las instancias de correccidn, el desarrollo de propuestas y generacién de alternativas, el
nivel de representacién y materializacion conjuntamente con los informes escritos
conceptuales, la valoracion del resultado en base a los objetivos del practico y el respeto
por las instancias temporales del trabajo y sus normas de presentacion.

La presente materia es de promocién directa y se obtendra si durante la cursada el/la
estudiante aprueba todos los trabajos practicos e instancias de evaluacién, ademdas de
poseer las asistencias requeridas. En el caso de no aprobar alguna de las instancias
anteriores, podra recurrir a la forma indirecta de promocion, a través de un examen final o
coloquio con contemple todos los contenidos de la asignatura.
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14) Contacto:

- Mail de contacto con los/as estudiantes: unlpvision3@gmail.com

- Instagram: vision3unlp

15) Anexos (item opcional para incluir, si lo considera pertinente, aspectos no
mencionados en las secciones anteriores).
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