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Programa Taller de disefio en comunicacion visual 5C

CARRERA: DISENO EN COMUNICACION VISUAL, FACULTAD DE BELLAS ARTES, UNLP
ANO EN QUE SE CURSA: QUINTO

MODALIDAD: TEORICO/PRACTICA

SISTEMA DE PROMOCION: DIRECTA

CARGA HORARIA SEMANAL: 6 HS.

CURSADA: ANUAL

CONTENIDOS MINIMOS SEGUN PLAN DE ESTUDIOS VIGENTE

Desarrollo de un proyecto, en las tematicas establecidas en los Talleres 2-5. Desarrollo de
problemas de alta complejidad y ajustado a la realidad en todos sus aspectos.

Identidad de empresas, instituciones, productos, impresos, medios visuales dinamicos,
audiovisuales, urbano, grafica arquitecténica, de stands, equipos.

Objetivos generales

Apropiar la relaciéon docente-alumno como la de comitente-profesional.

Configurar una integracion de los conocimientos de disefno, gestion y estrategia para pro-
yectar politicas y comprender el desarrollo y la importancia de la gestion estratégica en
todos los campos en los que interviene el Diseno en Comunicacién Visual.

Afianzar la nocidon de comunicacion como herramienta posible generadora de cambios en
las conductas humanas y en los modos de pensamiento.

Interpretar discursos comunicacionales. Argumentar y fundamentar estas interpretaciones
a través del debate grupal.

Entender la importancia del rol como profesional. Su insercion en la sociedad.

Objetivos especificos

- Desarrollar la capacidad de analisis de los discursos que producen la significaciéon de

un fendmeno para poder valorarlo.

- Definir y fundamentar claramente qué es lo que queremos conocer y proponer a través
de cada trabajo.

- Entender los objetos, los conceptos, las formaciones discursivas; de qué modos se
desarrollan como una estrategia de comunicacion.

- Sostener el concepto de trabajo como proceso para alcanzar logros.

- Potenciar y desarrollar el pensamiento proyectual.
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- Comprender la importancia de las habilidades comunicacionales para el desarrollo del
pensamiento proyectual.

- Conocer aspectos teodricos, metodoldgicos, histéricos y criticos de la comunicacion
visual.

- Propiciar a consolidar una formacién atenta a las necesidades sociales especificas de
la realidad latinoamericana y argentina en particular.

CONTENIDOS

UNIDAD 1

Disefio y comunicacién.Las teorias comunicativas: el objeto como “signo” La significacién.
Semiosis social y semiosis institucional.

La funcion de la comunicacion. Imagen publica. Opinion.

Imagen / realidad / comunicacién / identidad

Las necesidades humanas. Necesidades primarias y secundarias, materiales y simbdlicas
del hombre y de la sociedad.

Identidad y cultura visual. La construccion de la mirada. El espectaculo y el espectador.
Diseno, cultura, comunicacion. El diseno en la construccién cotidiana de los imaginarios
sociales, comportamientos y culturas. Cultura, cultura popular y cultura de masas.

Las industrias culturales. El disefo como agente de la reproduccién ideoldgica. Control
social. Diseno y economia. Diseno, mercado y marketing.

UNIDAD 2

El proyecto de diseno. Tres hipodtesis: tedrica, metodoldgica y de trabajo. La identificacién
del problema; la identificacién del corpus. El marco tedrico metodoldgico. La formulacion
de hipotesis.

Las metodologias del diseno en la tradicion filosofica: de Sécrates a Baudrillard. La
metodologia clasica: el racionalismo. De Bauhaus a Basilea. El diseho como programa.
Los métodos intuitivos.

Discurso legitimo del disenhador como soporte de la practica proyectual. Parametros
objetivos para el ejercicio de la critica.

UNIDAD 3

Diseio y discursos sociales. Los fendmenos sociales. Datos, informacion, discurso.
Diseno, tecnologia e identidad. Homogenizacion de la produccion, el consumo y el con-
sumidor. Transmedia. Discurso Unico y tecnologia universal. La dependencia econémica,
cultural y tecnoldgica. La identidad cultural y el diseno nacional.

Diseno y transdisciplina.

Diseno y discurso cientifico.

Diseno y sustentabilidad. Contenidos y practicas
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UNIDAD 4

Programas de identificacion visual para las organizaciones. Instituciones, organismos

y empresas. Cultura organizacional. Gestion de las organizaciones.

Los publicos. La opinién publica. Relaciones publicas e institucionales. Imagen de empre-
sa. Imagen institucional. Teorias de imagen. Sistemas de actuacién. La identidad

visual. Planificacién de la comunicacién institucional.

Direccion de comunicaciones. Los medios. Las redes sociales.

Comunicaciones internas y externas. Comunicaciones especializadas. Las comunicaciones
de crisis. La organizacion y la comunidad. Responsabilidad social empresaria. Relaciones
con la comunidad. Comunicaciones de la administracion publica.

Economia social y cooperativismo. Economias alternativas. Nuevas formas asociativas.

El diseno y la emergencia de nuevas formas de trabajo asociativo.

UNIDAD 5

Pensamiento proyectual. Planificacién estratégica. De la produccion material a la produc-
cion de sentido sobre el producto comunicacional. Gerenciamiento de la comunicacion
en las organizaciones. Gestién de la identificacion institucional. Comunicacion integral.
Produccion de diseno.

METODOLOGIA

Los contenidos se organizaran de acuerdo a niveles articulados desde menor complejidad
hacia mayor complejidad, a medida que el alumno transcurra y promueva los

ciclos anuales.

La implementacion de los distintos niveles propone el abordeje de la problematica comu-
nicacional, no a partir de referenciar el nivel a una tematica determinada, sino desde

el diseno de sistemas simples de Comunicacion hasta sistemas complejos.

Es desde el tema, que se definen los contenidos de ensefnanza y también qué metodologia
utilizar para definir un tipo de conocimiento que se espera.

Los contenidos que consideramos deberan ser tratadas a lo largo del ciclo, de acuerdo

a los diferentes niveles y momentos de aprendizaje, hacia la mayor similitud y hasta
fusionarse en los ultimos anos — con la realidad

profesional, tanto en la viabilidad de la produccion desde un enfoque técnico, como
economico, y entendiendo el factor compromiso — tiempo de entrega, como una variable
mas de la materializacion — concrecion de las propuestas de disefo.

Partiendo de estas premisas, se plantea la practica de la ensenanza en grupos, entendiendo
al grupo como medio para el aprendizaje individual, donde los alumnos potencian para si
las observaciones a sus companeros y donde los docentes no deben repetir
insistentemente las consignas. Esto permite que los alumnos ejerciten y los docente se
relacionen con los alumnos como grupo de trabajo, independientemente que el ejercicio
fuere grupal o individual.
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Asi, docentes y alumnos deberan ser protagonistas del proceso de ensenanza — aprendiza-
je, apropiando como propuesta pedagdgica que no todo se aprende y que no todos
aprenden lo mismo, que no debemos partir de premisas absolutas, y si debemos fomentar
en los alumnos el espiritu de indagacion y exploracién, valorizando en determinadas situa-
ciones el error como un echo positivo.

Por ser asignaturas de promocion, los alumnos son evaluados progresiva y permanente-
mente a lo largo de cada ciclo lectivo.
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