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ANO EN QUE SE CURSA: SEGUNDO

MODALIDAD: TEORICO/PRACTICA

SISTEMA DE PROMOCION: DIRECTA

CARGA HORARIA SEMANAL: 6 HS.

CURSADA: ANUAL

CONTENIDOS MINIMOS

Discursos de identidad.

Diseno de signos de identidad marcaria
Diseno de sistemas de identidad
Programas de identidad

OBJETIVOS GENERALES

- Desarrollar habilidades para concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales
- Desarrollar habilidades para realizar investigaciones de campo.

- Profundizar la capacidad para el analisis critico y la formulacion de hipétesis, adquiriendo
habilidades para producir piezas de diseno que respondan al proyecto planteado y a las fun -
ciones comunicativas que estas deban asumir.

- Propiciar el aprendizaje de conceptos clave e incorporar terminologia disciplinar.

- Profundizar en la especificidad del conocimiento proyectual.

- Entender el disefio como practica técnico-cultural interdisciplinaria.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Conocer el origen e implicancias del discurso de identidad en la cultura de los siglos XX - XXI e
introducirse en los conceptos basicos de la sociosemiologia y la teoria de los discursos sociales,
orientados al analisis del discurso de identidad visual.

- Comprender las distintas funciones de las piezas de diseno en el marco de un sistema de
identidad.

- Entender el disefno de identidad visual como practica discursiva constructora de imagen para
empresas, instituciones, productos y servicios, desarrollando herramientas metodolégicas

para disenar programas de intervencion de imagen y comunicacion insertos en la realidad
socioeconomica de la que surgen y donde se implementaran.
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CONTENIDOS

1. EL DISCURSO DE IDENTIDAD

Disefo e identidades. Marco socioeconémico en el que surge la necesidad del discurso de
identidad. Segunda Revolucion Industrial. La ciudad moderna, la calle y la configuracién del
otro. Primeros programas de identidad. De la identidad del producto a la identidad del sujeto.
Los programas integrales de identidad institucional. Dimension ética de esta practica discursiva.
El disefo de si. Siglo XXI: construccion de identidad en la era digital y nuevas subjetividades.

Del objeto a las relaciones. Disefo y planeamiento: Futuro. Transicion. Disefno relacional.
Comunicacién, identidad e imagen. Empresas, productos y servicios. Precisiones terminologicas.
Caracterizacion del discurso de identidad. Texto de identidad. Atributos.

2. SIGNO DE IDENTIDAD BASICO: LA MARCA GRAFICA

El nombre. Logotipo. Isotipo. Signo linglistico y signo iconico. Articulacion del lenguaje visual/
verbal.

Tipologia marcaria.

Nivel morfo-sintactico: Paradigma y sintagma/variables visuales formales y tonales/Relaciones
organizativas. Tipografia. Grilla. Diagramacion.

Nivel semantico: relacién signo-referente. Motivacion y arbitrariedad. Denotacion y connotacion.
Estilistica y retérica. Figuras de adjuncion, supresion, sustitucion e intercambio.

Nivel pragmatico: Parametros de calidad marcaria. Funicionalidad de la marca: principios de
brevedad, pronunciabilidad, memorabilidad, originalidad e impacto, sintesis.

Nuevas formas de las marcas: La marca habitable. La marca dindmica. La marca responsiva.
La no marca. Lo global y lo local. Una perspectiva latinoamericana sobre las identidades marcarias.

3. SISTEMAS DE IDENTIDAD VISUAL

Organizacion de un sistema de identidad visual. Sistematicidad y textura grafica. Indicadores
para el buen rendimiento de un sistema de identidad.

Diseno para hacer ver - hacer saber - hacer hacer.

Rasgos estables, alternativos, libres. Univocidad, coherencia y pregnancia.

Sistemas graficos: papeleria institucional y administrativa, promocién y comunicacion

de interés social -publicaciones, folleteria, afiche, etc.-, grafica del entorno, publicidad. Sistemas
de identidad audiovisuales.

Sistemas paragraficos: arquitectura, diseio industrial, acciones de atencion.

La dimension no visual de la construccion de sistemas de identidad. Nuevas areas del diseno.
Interfaces. El disefno de relaciones. El diseno de contenidos.

4. CONTEXTOS. DE LA PRAGMATICA A LA TEORIA DEL DISCURSO

Teoria de la discursividad. Funciones del discurso. Funciéon comunicativa. La funcion estética y el diseo.
Disefio de identidad, entre la tecnologia y el arte. La proyectualidad pos industrial.

Horizonte comun. Mercado linglistico y legitimidad discursiva.

Competencia comunicativa. Retérica. Discurso publicitario.

Implementacion de un programa de identidad. Inscripcion de la imagen en el contexto socio

cultural e histérico, en el contexto comunicacional y en el contexto de la competencia. Integracion

de los signos de identidad y rendimiento de la comunicacion.

Diseno de identidad y co-diseno. Proyectos comunitarios.

5. IDENTIDAD DEL PRODUCTO

Identidad del producto/identidad institucional. Funcién comunicativa: identificacion, diferenciacion,
persuasion, informacion. Identificacion en el contexto. Competencia.

Editorial. Paratexto. Funciones. Expansiones del diseno. Nuevas formas de ver-leer. El diseno en la
identidad editorial. Libro expandido e identidad. Edicion comunitaria.
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