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Condiciones de cursada

Modalidad teérico - practica.

Sistema de promocién directa, con 80% de asistencia con participacion en clase y 100%
de los trabajos practicos presentados y aprobados con un minimo de 6 puntos.

Régimen cuatrimestral, con encuentros semanales de 4 horas.

Destinada a estudiantes de 4to afio de la carrera de Disefio en Comunicacion Visual o del

Profesorado en Disefio en Comunicacién Visual.

Programa 2024

Marco referencial / Fundamentacion

Una disciplina académica o campo de estudio esta definida y reconocida por las
publicaciones académicas en donde se exponen los resultados de procesos de
investigacion, y por los circulos académicos, intelectuales y cientificos a donde
pertenecen los investigadores.

El Disefio en Comunicaciéon Visual como tal debe contar con una base soélida de
informacién y conocimiento especifico, a partir de las contribuciones de un cuerpo de
investigacion propio. Para ello es imprescindible que las y los disefiadores desarrollen
técnicas de investigacién, y que en los espacios de formacién profesional, como es el
caso de la UNLP, se introduzca a sus estudiantes en la investigacion, en la construccién
de conocimiento fidedigno y valedero que atienda a los factores humanos, sociales y
ambientales que consideramos constituyen parte del nucleo epistemolégico de la
disciplina.

Asi, pensamos la investigacion como una de las formas posibles de reflexionar sobre las
practicas y los productos de disefio, como un método de produccién de conocimiento
disciplinar, que permita entender los fendmenos, ordenar y dar sentido a la experiencia,
y cuyos resultados hagan un doble aporte. Por un lado formar profesionales que puedan
contribuir a ese corpus de conocimiento imprescindible para una disciplina; docentes
criticos que lleven al aula la relacion entre la teoria y la praxis del disefio, y también
gestores de disefio que puedan comprometerse en politicas de macrodisefio como un
factor muy importante en la planificacidn econémica nacional para la competitividad. Y
por el otro, la investigacién para la praxis disciplinar, el conocimiento aplicado,
contribuyendo a la formacién de profesionales que no se sustenten en el dominio de las

técnicas, sino que puedan articular teoria y praxis de manera critica y reflexiva.



Objetivos

Reflexionar sobre las practicas y los productos de Disefio para la construccion de

conocimiento disciplinar.

- Entender el disefio desde una perspectiva contextual (marco politico, cultural, social,
histérico, econémico y tecnolégico), mas alla de resoluciones graficas, y al disefiador
como agente cultural.

- Identificar los rasgos propios del conocimiento cientifico ubicando la practica
investigativa como herramienta en la construccion de conocimiento disciplinar
contextualizado.

- Desarrollar una actitud reflexiva frente a la investigacion cientifica a partir de la
articulacion entre teorias, métodos y contextos.

- Incentivar un pensamiento planificador.

- Desarrollar una actitud critica en torno al imaginario profesional existente, los

espacios de vacancia y la contribucién del Disefio en la calidad de vida de la gente.

Contenidos

Introduccidn a la investigacién cientifica

- Los procesos de conocimiento. El conocimiento cientifico. La practica investigativa de
la ciencia en el contexto histérico-cultural. Las diferentes etapas del proceso de
investigacion, y sus particularidades en la practica investigativa misma.

- La construccién del marco teérico y la argumentacién disciplinar. Contextos politico,
cultural, histérico, social y tecnolégico que condicionan el objeto de intervencion.

- Abordaje de la investigacion en Disefio desde sus tres ejes: Contexto - Audiencia -
Objeto (narrativa visual)

- El rol del disefiador en la construccién de conocimiento. Su aporte al cuerpo teérico
de la disciplina.

- Ellugar de la investigacion en Disefio en la gestion publica y cultural. EIl compromiso

de la disciplina con la sociedad, en el contexto de la universidad publica.

- La puesta en circulaciéon del conocimiento: divulgacion y popularizacién de la ciencia.

Metodologia

El trayecto formativo propone el desarrollo de una practica investigativa. Esto supone

incorporar la metodologia de la investigacion cientifica, como forma de construccién de



conocimiento, al tiempo que permite la reconstruccion racional de los procesos que dan
lugar a las producciones de disefio. Cuando nos hacemos preguntas sobre las cuestiones
de Disefio, los cémoy los por qué de un caso de estudio, se abren reflexiones intrinsecas
de la disciplina, habilitando la revision de los propios saberes y poniendo en juego el
entramado epistemolégico que subyace en las producciones puestas en circulacion. Nos
permite pensar el Disefio en Comunicacion Visual mas alla del paradigma formal.

El proceso de ensefianza se desarrolla en diferentes instancias y con diferentes
estrategias aulicas para lograr la apropiacion de saberes por parte de las y los
estudiantes, siempre sobre la base del intercambio critico y el crecimiento colectivo.

El marco tedrico es puesto en juego por el cuerpo docente, tanto en clases especiales
como en los encuentros semanales periddicos, y enriquecido con material bibliografico
propio del campo disciplinar y material didactico desarrollado especificamente para la
asignatura (guias de trabajo, documentos de textos, videos y podcast).

Las y los estudiantes por su parte deben comprometerse activa y responsablemente en
el proceso como sujetos de aprendizaje, puesto que este proceso es indefectiblemente
un proceso personal. Un trayecto que no puede llevarse mecdnicamente o anticiparse en
su totalidad. Es entendido como un «itinerario en situacién», un camino en construccién
permanente, que implica a sujetos en situacion de acompafiamiento. Para ello realizan
lecturas, actividades de indagacién, relevamiento, construccién argumental, analisis
critico y producciones que ponen en juego los saberes.

Se trabaja en equipo. Al contrario de la produccion en solitario, en el equipo sus
integrantes dialogan para lograr aprendizajes mas potentes y significativos. Asi, las y los
estudiantes pueden asumir un rol diferenciado haciendo aportes desde diferentes
perspectivas potenciando el intercambio, el crecimiento colectivo y la calidad de la

produccion.

Los equipos dialogan con las docentes en un intercambio que, a manera de tutores,
guian y orientan al grupo, al tiempo que «colgadas», juegos, debates y otros dispositivos
se proponen para dinamizar el proceso y potenciar el intercambio y la reflexidn critica.
Entendiendo que el objetivo Ultimo de la tarea del investigador es socializar el
conocimiento alcanzado, el cierre del trayecto se materializa en distintas propuestas de
circulacion de los hallazgos, incluyendo el Encuentro de Jovenes Investigadores de

Disefio en Comunicacion Visual.

Esta metodologia de trabajo, que constituye la base pedagégica del trayecto, se define

por la busqueda, el intercambio y el acompafiamiento para buscar referentes, construir



argumentacion y tomar las decisiones adecuadas para alcanzar un conocimiento

disciplinar.

Criterios de evaluacién y acreditacion

La asignatura es de promocion directa.

La evaluacion de saberes se realiza a partir de la presentacién de trabajos de analisis y
diagndstico, informes de avance, construccion de herramientas de comprobacion,
analisis critico y dispositivos de divulgacién en el marco de los equipos de trabajo. A
estos se suman evaluaciones individuales en formato de esquicios de reflexion tedrica y
pequefios cuestionarios (documentos y formularios en linea).

La acreditacién final se realiza a partir de la culminacién del proyecto de investigacion y
sus respectivos dispositivos de circulacién (entrega final). Dado el caracter propedéutico
de la asignatura, el avance en la trayectoria de la alumna o alumno dependera del
desarrollo de las etapas anteriores.

Cada ETAPA o FASE tiene dos instancias: una entrega prevista en el cronograma, y un
recuperatorio la clase inmediatamente posterior a la devolucion de la entrega realizada.
Se debera entregar el 100 % de las etapas de cada proyecto, teniendo que aprobar el 80
% de los mismos en primera instancia.

Los dias de encuentro, tareas y desarrollo de las clases estan pautados en el cronograma
y publicados en la pagina web de la catedra.

Las y los estudiantes deberan cumplir con el 80 % de la asistencia sobre las clases
estipuladas oportunamente y aprobar la Entrega Final con una calificacion de seis (6)
puntos.

Si la calificacion alcanzada se encuentra comprendida entre cuatro (4) y seis (6) puntos,
Podra realizarse una evaluacion tedrica extraordinaria a través de un coloquio especial al
finalizar la trayectoria, que se aprobaran con una calificacion de cuatro (4) puntos y/o
con la entrega de informes o documentos segun se solicite los cuales se aprobaran con
una calificacion de seis (6) puntos. En caso que se empleen ambas evaluaciones, las

calificaciones de las mismas se promediaran.
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