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Fundamentacién

En segundo ano se trabaja el concepto de identidad, desde la definicion de las caracteris-
ticas identitarias de un comitente hasta la construccién intencional de una imagen que
la represente. Entendemos este proceso de conceptualizacién como la base de muchos
espacios de trabajo de la profesion. Desde laidentidad, enmarcada en la misién, la trayec-
toria, la realidad y los horizontes de futuro es que se desarrollan las soluciones de identi-
ficacion a través de la marca.

Se trabaja a su vez en la construccién de mensajes de promocion que articulen sistémica-
mente con la propuesta marcaria.

Entender el paso de identidad a imagen requiere desarrollar a su vez habilidades especi-
ficas. Sintetizar las formas, desarrollar la alfabetidad visual para recuperar colores, tex-
turas, tipografias y tramas que aporten a su comunicabilidad. Elegir del vasto recursero
de oferta visual actual es una habilidad que se construye desde el desarrollo de saberes
culturales, desde el conocimiento del destinatarioy desde la conciencia del contexto.

El conjunto de conocimientos tedricos-conceptuales es indispensable para lograr conso-
lidar una concepcion donde el disefio debe ser un proceso intelectual y no solamente un
conjunto de habilidades practicas.

Objetivos-propésitos de la asignatura

Abordar el concepto de identidad como sustento para el desarrollo de identificacion vi-
sual a partir de la practica proyectual.

Introducir niveles de andlisis de la realidad institucional o corporativa asi como de la co-
municacion cultural de sutematica para el desarrollo de miradas diagndsticasy estratégi-
cas en la construccién de imagen.

Introducir los pasos de procesos sistematicos de trabajo de indagacién, definicién, idea-
cion, prototipado y testeo como método para el desarrollo de respuestas graficas con
funciones identificatorias y promocionales que ayuden a la construccién de imagen de
instituciones o empresas.

Incorporar los criterios de sistematicidad y sus variables.

Introducir a las formas de normatizacién a partir del ensayo de variables de uso y su res-
pectiva aplicacion.

Contenidos conceptuales

e Proceso de comunicacion: emisor, mensaje, canales, contexto, destinatario. Produc-
ciény consumo de mensajes.

e La comunicacién como proceso de disefio: signo-significante-significado-significa-
cién-denotacién-connotacion.
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e Laconstruccién del sentido . Lenguaje icdnico
e (Creatividad. Estereotipos.

e (Cbdigos e interpretacion del mensaje

e Representaciones graficas-operaciones de seleccién y combinacién -tratamientos
graficos-estilos- géneros

e Criterios sistémicos. Normatizaciones.

Contenidos minimos

e Imagen institucional: tipologias graficas de identificacién visual: Pictogramas, dia-
gramas. Fonogramas. Sintesis morfolégica. Abstracciones. Tipografia e identidad.
Sistematizacién de normas de uso. Aplicabilidad en diferentes soportes.

e Sistemas de construccién de imagen identificatoria y promocional: Construccién de
mensajes, principios de programa. Subsistemas.

e Introduccion a la gestion de marca. Usos en producto, canales y medios. Aplicabi-
lidad. Versatilidad. Concepto de producto: requerimientos especificos, estereotipos,
formas de circulacién, soportes.

Contenidos procedimentales

Los procedimientos didacticos vinculan fuertemente la teorfa con la practica.

El taller en su conjunto como catedra vertical, sostiene una modalidad de trabajo vincu-
lado al territorio desarrollando trabajos sobre comitentes reales. Se articula desde la ca-
tedra con instituciones, ONGs, cooperativas, emprendedores u organizaciones publicas
para resolver necesidades de identificacion especificas, buscando que los alumnos traba-
jen sobre situaciones y condicionantes de la realidad.

En el aula la modalidad incluye clases teédricas, didlogo horizontal, puestas en comun,
ejercitaciones con herramientas y materiales, visualizacion de proyectos analogos, diag-
nosticosy planificaciones consensuadas. Actividades, materialesy entregas mediadas por
tecnologia, en forma de aula extendida a través de la plataforma AulaWeb.

Contenidos actitudinales

En nuestra orientacién didactica el conocimiento se construye en un proceso dinamico
de experiencia y reflexion. No es posible medir el resultado de este proceso en actitudes
observables exclusivamente. La conceptualizacién es un acontecimiento mas complejo,
que va a expresarse en la conducta global, objetiva y subjetiva del individuo y el grupo de
pertenencia. Se ve reflejado en su capacidad de reflexién y en su propuesta de disefio, en
su evolucion global como futuro profesional

Metodologia

Se basa en la bausqueda de soluciones de comunicacién visual propuestas desde la inda-
gaciony la reflexion. Se interpelan los estereotipos para confirmar o descartar su uso, se
debaten las alternativas propuestas desde la comunicabilidad, |a factibilidad y la perti-
nencia. Se promueve la construccion de esquemas de autoevaluacién y la autonomia del
alumno.
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Criterios de evaluaciony acreditacion
e  Promocion: directa (seglin normativas vigentes)
e Comprensiény conceptualizacion del tema: Coherencia de plano semanticoy sintactico
e Niveldeinnovacién.
e Nivel de resolucién técnica
e Proceso de trabajo
e  Participacion en clase

e Seacreditan los trabajos practicos, informes de investigacion y coloquios de los conte-
nidos desarrollados
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